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популизм в политических дискурсах кандидатов* 
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Аннотация. Отмечается, что в ходе предвыборных кампаний часто используются попу-
листские лозунги и обещания в речах кандидатов. При этом наблюдаются различия в 
дискурсах провластного кандидата и кандидата от оппозиции. С этой точки зрения 
представляется важным исследовать политический дискурс в рамках президентской 
предвыборной кампании – 2018. Поскольку политическая борьба, которая разворачива-
ется в реальной жизни, подробно транслируется в медийном пространстве, то для анали-
за дискурсов кандидатов анализируются их публикации в социальной сети «Вконтакте». 
Путем тематического моделирования текста, помещенного на публичных страницах, 
был составлен тематический профиль каждого кандидата. Сравнение тематических про-
филей позволило, во-первых, определить и сопоставить темы, вокруг которых строился 
популистский дискурс прогосударственных и оппозиционных кандидатов, во-вторых, с 
помощью косинусного расстояния идентифицировать наиболее похожие повестки кан-
дидатов в информационном поле. Таким образом, выявленные тематические профили 
кандидатов соответствовали их идеологическому позиционированию. Оппозиционные 
кандидаты, в том числе системная оппозиция, апеллировали в своих риториках к темам 
негативной мобилизации (протест), которая в свою очередь зиждется на популистских 
лозунгах. Также сделан вывод о сходных дискурсах кандидатов, которые относят себя к 
определенным идеологическим и статусным позициям. 
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Концептуализация популизма в научном сообществе неоднозначна. 
Сложность определения популизма точно охарактеризовал аргентинский 
теоретик Э. Лакло: «Интуитивно мы понимаем, о чем идет речь, когда назы-
ваем популистскими движения или идеологии, но мы испытываем величай-
шие затруднения, пытаясь перевести интуицию в концепции» [6]. Однако 
в научном сообществе выделяют отличающиеся характерные маркеры по-
пулизма, такие как антагонистическая граница, разделяющая дискурс по оси 
«свой» – «чужой», тенденция к упрощению политического дискурса, апел-
ляция к потребностям с целью политизировать социальную группу или при-
влечь потенциальный электорат.  

Таким образом, популизм, чутко отражающий общественные настрое-
ния и спекулирующий на дифференциации «мы» – «они», обращается 
к культурным, экономическим и политическим установкам масс, а также 
образу жизни граждан для достижения политических целей. Например, по-
пулистская риторика может использоваться для расширения электоральной 
базы, легитимации политического курса, а также попыток сохранить власть. 
Следовательно, дискурс, формирующий электоральное поведение, может 
быть более или менее популистским в зависимости от преследуемых целей 
и выбранной электоральной стратегии, т. е. популизм может в той или иной 
степени использоваться для артикуляции социально значимой темы.  

Здесь важно уйти от бинарного восприятия популистских практик 
в контексте избирательного процесса и прийти к градационному пониманию 
этого феномена. Другими словами, политик, предвыборная риторика или 
используемые технологии не могут определяться через категории «попу-
лизм» – «непопулизм», однако они могут быть более или менее популист-
скими. В конце концов популизм представляется как совокупность методов 
или инструмент, вовлекающий социальные группы в популистский дихото-
мический дискурс, формирующийся политическим актором.  

Касательно бинарного осмысления популизма обратимся к работе 
П. Асланидиса, в которой анализируется большой корпус эмпирических ис-
следований популизма на данных предвыборных кампаниях. «Дихотомиче-
ские перспективы, – рассуждает исследователь – не учитывают разнообра-
зия, обнаруженного в эмпирической реальности; популизм – это не вопрос 
«или – или». Градуированные рассуждения могут решать более интересные 
исследовательские вопросы и проверять ряд гипотез, которые до сих пор 
оставались в темноте» [4].  

С этой точки зрения важно понимать, что популизм как часть дискурса 
может выражаться и в провластных, и в оппозиционных риториках. Так, 
например, Г. С. Кузнецов и Е. Н. Соколова называют популизм постидеоло-
гией: «Вопрос к современному популизму, левый он или правый, не имеет 
никакого смысла. Он такой, каково общество. В развитых странах оно пере-
стало быть классовым и индустриальным десятилетия назад, а значит – и 
перестало относиться к левому и правому как к важным для себя границам» 
[2]. В отечественном политическом контексте интересно пронаблюдать от-
личия провластного и оппозиционного дискурса. В работе отечественного 
социолога Л. Д. Гудкова представлены следующие маркеры популизма рос-
сийских властей [1]:  
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1) обращение от имени «простого большинства населения»; 
2) апелляция к империи – демонстрация военной мощи; 
3) государственный патернализм; 
4) ограничение публичности и плюрализма.  
Что касается популистского дискурса либеральной оппозиции, Л. Д. Гуд-

ков отмечает: «Явление таких фигур, как Алексей Навальный, предопреде-
лен кризисом сложившейся политической и идеологической системы, ре-
прессиями и подавлением многообразия политических форм и обществен-
ных организаций». По мнению Л. Д. Гудкова, программа А. Навального не-
ясна до сих пор большей части российских избирателей, поскольку «отре-
занный от доступа к СМИ, [Навальный] вынужден использовать непривыч-
ные средства доведения до публики своих целей: социальные сети, личное 
общение с населением, публичные акции – митинги и демонстрации, что 
ограничивает его возможности изложить свою программу» [1].  

Полагаем, что технологии, используемые либеральной оппозицией, яв-
ляются по-настоящему популистскими, поскольку они позволяют вести 
прямой и непосредственный диалог с народом. Следовательно, это не толь-
ко директивная апелляция, но включение «на равных» политической фигу-
ры в социальные группы. Да, безусловно, охват классических и новых медиа 
имеет разный количественный показатель, однако, помимо этого, отличаются 
и целевые аудитории. Использование популистских текстов и риторики в он-
лайн-пространстве и построение горизонтальных социальных сетей видится 
как окно возможностей и пространство для новых решений мобилизации, по-
скольку открывается доступ к ранее аполитичным категориям населения.  

Таким образом, актуальность исследования обусловлена увеличением 
представленности политических сил на различных информационных пло-
щадках. С развитием Интернета и социальных сетей политические акторы 
вынуждены применять, а иногда создавать новые технологии для привлече-
ния электората в онлайн-пространстве. Представляется важным соотнести 
повестку реальной предвыборной кампании кандидатов и позиционирова-
ние в Интернете. Цель данного исследования – определить особенности ис-
пользования популистской риторики в Интернете на основании тематиче-
ского моделирования постов в социальной сети «ВКонтакте» кандидатов 
в период предвыборной президентской гонки в 2018 г.  

Сегодня в информационном пространстве транслируются точно такие 
же социальные практики и коммуникационные процессы, как и в реальной 
жизни. Это относится к ведению электоральных кампаний в Интернете. 
Возникновение феномена постправды тесно связано с поляризацией поли-
тических убеждений. Политическое участие, обсуждение важных обще-
ственных и политических проблем в Интернете – особая коммуникативная 
площадка между кандидатом и избирателем. Чтобы понравиться всем, кан-
дидату приходится надевать много масок. Исследовательский американский 
центр Pew Research Center обнаружил, что «те, у кого последовательные 
идеологические взгляды исключительно левые и правые, имеют информа-
ционные потоки, отличные от потоков у людей с более смешанными поли-
тическими взглядами» [5]. Таким образом, в рамках данного исследования 
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интересно смещение политического дискурса в зависимости от идеологиче-
ского позиционирования кандидата. 

Избирательный процесс в России детерминирован гибридным полити-
ческим режимом, в том числе некоторыми практиками ограничений и до-
пущений в предвыборных кампаниях. В связи с этим интересно пронаблю-
дать популистскую политическую коммуникацию в российском Интернете. 
Тематические профили кандидатов позволят не только определить наиболее 
артикулируемые темы, но и разобрать семантику этих тем с целью опреде-
ления более популистских смысловых единиц.  

Относительно исследовательского дизайна: анализ данных выполнялся 
на языке программирования Python, на котором были сделаны необходимые 
операции по сбору данных и визуализации результатов. В контексте данного 
исследования выборка социальной сети ограничивается только сетью 
«ВКонтакте», поскольку она представляла наиболее разнородные социаль-
ные группы на 2018 г. (в отличие от других соцсетей). Методом анализа вы-
брано тематическое моделирование (topic modeling)1, позволяющее создать 
основные темы постов публичных страниц кандидатов. Тематическая мо-
дель определяет, к каким темам относится каждый документ и какими сло-
вами описывается каждая тема. Для сбора необходим парсинг2 публичных 
страниц социальной сети «ВКонтакте». В рамках данного исследования 
парсинг текста произведен по API (application programming interface) – кус-
кам кода, позволяющим получить доступ и собрать текст с публичных стра-
ниц кандидатов.  

Таким образом, автором была произведена выгрузка текста постов со 
стен публичных страниц всех кандидатов (с начала предвыборной кампании 
18 декабря 2017 г.), после чего по технологии «мешка слов»3 проведено те-
матическое моделирование. Затем по процентному соотношению тем у каж-
дого кандидата на стене в публичной странице «ВКонтакте» определены са-
мые артикулируемые в предвыборный период темы каждого политика. Далее 
проведено сравнение процентных соотношений тем, благодаря которым вы-
явлены наиболее похожие и наиболее разностные риторики между кандида-
тами. На взгляд автора, соотношение дискурсов кандидатов в президенты 
укажет уровень конкурентной риторики политиков, а также поможет уви-
деть взаимосвязь между популистским контентом, заполняющим публичные 
страницы, и статусом кандидата в политико-идеологическом спектре.  

В результате получились следующие тематические профили (в том 
числе А. А. Навального) публичных страниц кандидатов в сети «ВКонтакте»4: 

                                                            
1 Данная технология предназначена для статистического анализа текстов для автоматического 
выявления тематики в больших коллекциях документов. 
2 Парсинг (to parse) – это автоматизированный процесс сбора данных с сайтов и интернет-
площадок, который применяется для сбора контента.  
3 «Мешок слов» – упрощенное представление текста в виде множества слов с автоматически 
присвоенными частотами. 
4 Ссылки на предвыборные страницы кандидатов в сети «ВКонтакте»: 
https://vk.com/teamnavalny, https://vk.com/liberal_democratic_party, https://vk.com/grudininlive, 
https://vk.com/vladimir_vladimirovichp, https://vk.com/kandidatprotivvseh, https://vk.com/baburin2018, 
https://vk.com/yabloko_ru, https://vk.com/partrost, https://vk.com/komross (дата обращения: 
07.02.2018). 
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6) Г. А. Явлинский 

 
7) П. Н. Грудинин 

 
8) М. А. Сурайкин 

 
9) С. Н. Бабурин 

 

Заметим, что выявленные темы у кандидатов соответствуют их полити-
ко-идеологическим статусам и выдвигаемым тезисам предвыборных про-
грамм. Семантика тем представляется следующим образом: у действующего 
президента на первых позициях социальная повестка, а именно налоги и ре-
гиональная политика, также в топ-5 входит тема «Важность выборов», арти-
куляция которой необходима для повышения явки лояльного электората на 
выборы. В свою очередь у несистемной оппозиции А. А. Навального на пер-
вых местах тематического профиля находятся темы, связанные с протестом, 
умным голосованием и координацией оппозиционных сил, также наблюда-
ются темы бизнеса и молодежной повестки (к вопросу о вовлечении школь-
ников в политику). Протестный популизм и негативная мобилизация (про-
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тест), а также тема координации и обратной связи выражается у либераль-
ной оппозиции в топ-3 – здесь речь идет о построении горизонтальных сетей 
(Собчак, Явлинский, Навальный). 

Интересны тематические профили М. А. Сурайкина и Б. Ю. Титова, от-
личающиеся от остальных. Посты данных кандидатов в социальной сети 
«ВКонтакте» преимущественно освещают темы реформ, образования, ин-
ститутов. Превалирование данных тем объясняется узконаправленными 
предвыборными программами, которые прежде всего ориентированы на 
экономические реформы. В свою очередь, у П. Н. Грудинина и В. В. Жири-
новского в топе находится тема «Власть/Кремль/президент», определяющая 
построение популистской риторики через критику действующей власти 
(Кремля) или отдельных провластных акций, т. е. создание антиэлитного 
дискурса. Таким образом, центральными темами для оппозиции можно 
назвать негативную мобилизацию. 

Поскольку негативная мобилизация тесно связана с популистскими ло-
зунгами, отечественный исследователь А. Н. Медушевский выделяет нега-
тивную мобилизацию в качестве основного элемента популистского фено-
мена. Таким образом, популизм определяется как «тип негативной (про-
тестной) социальной мобилизации, возникающий в результате кризиса за-
вышенных общественных ожиданий в условиях эрозии привычной социаль-
ной идентичности» [3]. Именно поэтому в отечественном политическом 
контексте для несистемной и системной оппозиций характерно использова-
ние популистского дискурса для привлечения избирателей. Если несистем-
ная оппозиция (Навальный) и либеральный блок (Собчак, Явлинский, Ти-
тов) строят популистскую риторику прежде всего на антиэлитизме и про-
тестном голосовании, то провластные кандидаты, системная оппозиция 
(Жириновский) и консервативный блок (Грудинин, Сурайкин, Бабурин) 
формируют популистские лозунги, апеллирующие к ностальгии по СССР и 
антиглобализму.  

С этой точки зрения приведем таблицу близости риторик кандидатов. 
Для автоматического расчета показателей близости было использовано ко-
синусное расстояние5. Чем более высчитанное расстояние двух тематиче-
ских профилей стремится к нулю, тем более сходна риторика этих кандида-
тов (табл.). 

Похожая риторика наблюдается у кандидатов К. А. Собчак и 
А. А. Навального (0,05), наиболее ярко эксплуатировавших темы антиэли-
тизма и либерализма. В то же время созвучная риторика у К. А. Собчак и 
Г. А. Явлинского (0,06) объясняется их принадлежностью к либеральному 
блоку оппозиции. Также дискурс системной оппозиции имеет похожие по-
пулистские апелляции к прошлому, а именно у П. Н. Грудинина и 
В. В. Жириновского близость риторики составляет 0,05. Самый отличающийся 
тематический профиль у Б. Ю. Титова: у него высокие значения со всеми кан-
дидатами, скорее всего, из-за акцентов на экономические реформы. 
                                                            
5 Мера сходства между двумя векторами (текст представлен набором векторов), т. е. мера, 
которая учитывает сходства между парами признаков. Традиционное косинусное сходство 
рассматривает признаки векторной модели как независимые или полностью обособленные.  
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Таблица  

 

Таким образом, на основании анализа постов в соцсети «ВКонтакте» 
можно сделать вывод, что популистский дискурс в России представляет со-
бой мобилизационную стратегию. Распределение тем агитации соответству-
ет статусу кандидата в идеологическом пространстве. Следовательно, отече-
ственный популизм условно можно разделить на провластный и либераль-
но-оппозиционный. Провластный популизм использует риторику отож-
дествления себя с народом и направлен на самолегитимацию и укрепление 
режима. Также прогосударственная риторика включает в себя самодержав-
ные установки: левопопулистская и социальная повестка, апелляция к про-
шлому и традициям. В свою очередь, оппозиционный популизм выражается 
в апелляции к разным социальным группам для вовлечения в политический 
и электоральный процесс, использует негативную мобилизацию, а также 
построение горизонтальных социальных связей онлайн. В президентской 
гонке для оппозиционных кандидатов характерна артикуляция тем, осно-
ванных на негативной мобилизации.  
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